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FEDERATION DES INDUSTRIES NAUTIQUES

“ L’industrie nautique francaise
4 la filiéere nautique
O les chiffres clés
 le profil des propriétaires de bateaux

*» L’industrie nautique francaise dans le monde

“* Les grands axes de développement de la FIN
O promotion & développement
d environnement
O qualiteé







LA FILIERE NAUTIQUE FRANCAISE
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LA FILIERE NAUTIQUE FRANCAISE

Evolution du chiffre d’affaires de la filiere nautique
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LA FILIERE NAUTIQUE FRANCAISE

Répartition du chiffre d’affaires
de la filiere par activité

Loueurs Divers
6,3 % 5,4 % Constructeurs
251 %

/

Ports

" %\

Equipementiers —
8,1 %

Motoristes/
9,7 %
Réparation
Négoce

12,4 %
25,4 %

Deux types d’activité génerent a eux seuls plus de la moitié d
chiffre d’affaires total de la profession :

la construction (1 043 M€) et le négoce (1 056 M€)
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LA FILIERE NAUTIQUE FRANCAISE

Répartition des effectifs par activité

. Divers
ouegrs 7.6 % Constructeurs
8,4 % / / 19,5 %
Ports
87%
Equipementiers Négoce
6,9 % 26,7 %
Motoristes \
8,5 % Réparation

13,6 % i
Prés d’un emploi sur deux dans le nautisme est généré parle  °

secteur de la construction et les différentes activités du négoce./J} ')/
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LES INDUSTRIES NAUTIQUES FRANCAISES

La production francaise de bateaux de plaisance
multipliée par 3,5 en 10 ans
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LES INDUSTRIES NAUTIQUES FRANCAISES

Répartition de la production francaise par secteur
d’activité en % du chiffre d’affaires

Voiliers
habltables
58,1 %

Voiliers non @ “motour
ilier
moteur
habitables : \hab|tables
1,2 % 23,8 %
Autres
éléments : 3

Bateaux a
4,7 % Voilerie : moteur non
2,4 % habitables :
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LES INDUSTRIES NAUTIQUES FRANCAISES

Voiliers : répartition de la production par type de bateaux

Monocoques 12 a
24m :43,5%

Monocoques de 9
a12m:28,9 %
Monocoques
>24m :0,5%

Monocoques 7,5 a

Im:4,4%
Multicoques de 9
a12m:41%
. . Multicoques Monocoques
Multicoques 12 a >24m:21% <75m:1,6 %
24m :14,9 %
/’. -
0




LES INDUSTRIES NAUTIQUES FRANCAISES

Typologie des entreprises de construction

20 salariés et
moins

21 a 50 salariés 78%

10%

51 a100
saliriés/ \

5% Plus de 100
salariés
7%
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LES INDUSTRIES NAUTIQUES FRANCAISES

Un développement tourné vers l’'international :
Des ventes a I'export multipliées par plus de 5 en 10 ans
Taux
d’exportation
2005 :
61%
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LES INDUSTRIES NAUTIQUES FRANCAISES

Répartition des exportations francaises de bateaux a
voile vers les autres pays européens

Espagne Autres pays
. 19,1% européens
Italie (hors zone €)
19,1% 9,1%

/ Autres pays

européens
(zone €)

Royaume Uni 20,9% 7,8%

Allemagne
Autriche 8,1%
1% .
I§e|g|que Luxembourg
o R
3, 7% Pays Bas Norvége L

Suisse 4,4% —
(1} a

1,4%




LES INDUSTRIES NAUTIQUES FRANCAISES

Répartition des exportations francaises de bateaux a
voile vers les pays non européens

Asie
(hors Japon)
Etats-Unis 8,9%

46,4% Canada
/ 9,2%

Australie
5, 5%

Amérique duSud __— ———____Amérique Centrale
0 3,5%
1,7%
Autres pays non
Japon
o Moyen Orient europeens —

3,5%
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LES INDUSTRIES NAUTIQUES FRANCAISES

Evolution de la flotte France métropolitaine
immatriculée 1999 - 2006
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LES INDUSTRIES NAUTIQUES FRANCAISES

Typologie des nouvelles immatriculations
de bateaux en métropole*

Bateaux a
moteur
1)
83% Voiliers
17%

*Dont :

- 64% de moins de 6 métres
- 27% de 6 a10 metres

- 5% de 10 a 12 métres
-4% de 12 a 18 métres
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UNE FILIERE CREATRICE D’EMPLOIS
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UNE FILIERE CREATRICE D’EMPLOIS

*» La filiere représente 44 600 emplois.

10 000 créations d’emplois au cours des 4
dernieres années.

*» Les départs en retraite des baby-boomers
concernent 20% de I'effectif salarié de la filiere, soit
8 000 a 9 000 embauches a I’horizon 2008/2010.

*» La FIN a mis en place 8 Certificats de Qualification
Professionnelle : 300 stagiaires sont diplomes /

chaque année dans les 12 centres agrees FIN.
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QUI SONT LES PROPRIETAIRES DE BATEAUX EN FRANCE ?
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- Retraités
Ve

'r Sociétés privées

13,4%

Autres personnes inactives

—

\ Cadres

< Sociétés de leasing
~ |
~ Ouwriers ! 7,7%
—~ L [r— ‘o
L]
Techniciens, maitrises 7,3%

0,
Professions intermédiaires 5.9%

0,
Employés 6%

0,
Professions libérales 4,6%
Commergants et assimilés |
Chefs d'entreprise (>10 sal) |

Associations loi 1901

Artisans/entreprises indiv.

Collectivités publiques |
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0,
Autres 2,1%
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QUI SONT LES PROPRIETAIRES DE BATEAUX EN FRANCE ?

»» Les retraités, les cadres moyens & techniciens et les
employes sont les premiers proprietaires de bateaux.

»» Les plaisanciers possédent, pour la majorité, leur résidence
principale en lle de France et en Bretagne.

»» 29% des propriétaires prévoient I'acquisition d'un nouveau
bateau.

“ L’age moyen du plaisancier est d’environ 48 ans.
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*» 3/4 des plaisanciers disposent d’'une résidence a proximité de
Source Enquéte sur le parc francais (bateaux de + et — de 6 métres)

leur bateau. ‘
2001/2002




QUI SONT LES PROPRIETAIRES DE BATEAUX EN FRANCE ?

* Un peu plus d’1/3 des bateaux demeurent a leur port d’attache
en hiver.

< La plaisance est une activite consideree comme conviviale que
I'on partage entre amis ou en famille.

< Le plaisancier recherche majoritairement dans la navigation : le
respect de I'environnement, la sensation de liberté et le contact
avec la nature.

< Les propriétaires de bateaux de moins de 6 metres privilegient
les promenades a la journée.

< Les plaisanciers naviguant sur des unites de + de 6 métre%
(notamment a voile) préferent effectuer des croisieres. L
Source Enquéte sur le parc francais (bateaux de + et - de 6 métres) 4"")

2001/2002 %
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L’INDUSTRIE NAUTIQUE FRANCAISE DANS LE MONDE

L’industrie francaise en 2005 :
une croissance supérieure au marché mondial

CA Croissance Croissance 2004/2005
ME HT 2004/2005 estimée

Voiliers 638 + 9,6% + 7, 7%

Bateaux a 283 + 5,2% + 5,9%
Moteur

Autres bateaux a 98 -3,9% NC
moteur®

Total général 1 076 + 7% +6,1% l

>
* Pneumatiques, bateaux fluviaux. J“")

Preumatases eie _ S




L’INDUSTRIE NAUTIQUE FRANCAISE DANS LE MONDE
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Leader mondial de la préduction de
bateaux a voile




L’INDUSTRIE NAUTIQUE FRANCAISE DANS LE MONDE

Leader mondial de la production de
bateaux pneumatiques




L’INDUSTRIE NAUTIQUE FRANCAISE DANS LE MONDE
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L’INDUSTRIE NAUTIQUE FRANCAISE DANS LE MONDE

Leader europeen de la location
maritime & fluviale




L’INDUSTRIE NAUTIQUE FRANCAISE DANS LE MONDE

e

10% de Pindustrie mondiale dgdg
contre 3,7% seulement cHigs
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ROLE ET MISSIONS DE LA FEDERATION DES INDUSTRIES NAUTIQUES

* La FIN est un syndicat professionnel qui a pour vocation de
défendre, représenter et promouvoir tous les métiers du secteur
nautique francgais (en France et a I'étranger).

“* Tous les secteurs du nautisme y sont représentés. lls sont
repartis en trois grandes catégories :

= les Métiers de la plaisance : moftoristes, équipementiers, négoce et
maintenance, loueurs maritimes & fluviaux et services

= les Métiers de la grande plaisance
= les Métiers des sports de glisse et de pleine nature

La FIN compte plus de 800 adhérents, qui représentent plus
de 90% du chiffre d’affaires de la profession
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PROMOTION & DEVELOPPEMENT I

La Fédération des industries nautiques
est propriétaire de trois salons internationaux majeurs
totalisant environ 450 000 visiteurs / an

Le rendez-vous international des

NG [S"l‘*—‘;l‘]:n professionnels et du grand public
Jde PX4is - 300 000 visiteurs
~— - 1 400 exposants issus de 25 nations
Jﬁ, eI, Le 1¢r salon a flot d’Europe
PLAISANCE - 55 000 visiteurs
_/‘<H7' - 460 exposants

Le premier salon francais des

M professionnels de la mer,

ji ' 'ﬁ I'” Ilﬂ 1 du fluvial et du portuaire
«
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PROMOTION & DEVELOPPEMENT

La FIN contribue au développement de la pratique
nautique en facilitant I’acces au plus grand nombre

% Elle est a I'origine de la création de « La
Féte du Nautisme », féte d’envergure
nationale permettant au public de découvrir
et de s’initier a 'ensemble des activités
nautiques, partout en France, durant deux

jours.
Fébe Ei:j:

du FaubisIne

% Elle est I'un des acteurs majeurs, aux cotes
de la Fédération Francaise de Voile, de la
mise en place d'un programme de
modernisation de I’enseignement de la
voile en France a travers le réseau des
Ecoles Francaises de Voile.
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PROMOTION & DEVELOPPEMENT

La FIN méne une véritable politique de sensibilisation
aux metiers et aux perspectives de carriére
dans le nautisme

s Elle oriente et développe des cursus de formation

pour les adapter aux besoins des entreprises
(création de nouveaux diplémes de branche...)

s Elle méne une politique active de promotion des
métiers et formations en :

= mettant en place des espaces Emploi/Formation lors
des grandes manifestations nautiques

= créant des « espaces formation » a proximité des
bassins d’emploi afin d’étre au plus pres des
professionnels

= se rendant dans de nombreux établissements
scolaires dans toute la France

= diffusant un grand nombre de documentations
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PROMOTION & DEVELOPPEMENT

La FIN est un acteur majeur de la réflexion sur
I’augmentation de la capacité d’accueil des ports de
plaisance

i Ml = Elle est a I'origine de la créationdu COD CAP

(Comité pour le Développement des Capacités d'Accueil
de la Plaisance) aux cé6tés de :

= la Fédération Francaise des Ports de Plaisance (FFPP),
= I’Association Nationale des Elus du Littoral (ANEL),

= I'ODIT (Observation, Développement et Ingénierie
Touristiques France),

= le Conseil Supérieur de la Navigation de Plaisance et des
Loisirs Nautiques (CSNPLN),

= le Ministére des Transports, de 'Equipement, du Tourisme
et de la Mer.

% Une mission principale : favoriser la mise en
ceuvre de solutions concretes face au manque —
de places dans les ports de plaisance francais. JJ ‘)
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PROMOTION & DEVELOPPEMENT

La FIN développe des pavillons France dans
plusieurs salons internationaux

Le Salon Nautique de Shanghai
1er salon d’Asie Pacifique

Le METS d’Amsterdam
dedié aux equipements et services

Les salons de Dusseldorf,
Fort Lauderdale et Monaco,

dédiés a la Grande plaisance

Le Salon nautique de Budapest
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PROMOTION & DEVELOPPEMENT

*» Informations économique,
technique, juridique & sociale

*» Partenariats commerciaux

s Appels d'offres européens

*» Offres et demandes d'emploi
* Formations

«» Calendrier des salons
nautiques

*»» Achats de documents et
statistiques...




PROMOTION & DEVELOPPEMENT
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NAUTIBEL

La FIN, membre fondateur

¢ Du groupement international des
associations des industries nautiques

International Council of Marine
Industry Associations

*» De I’European Confederation of Nautical
Industries avec la Fédération belge Nautibel

Obijectif de la FIN : avoir une meilleure visibilité et

repreésentativité aupres des instances nautiques
européennes.

Aujourd’hui, la Confédération représente les
intéréts des fédérations professionnelles ‘
allemandes, belges et francgaises (+ de _—

1 200 entreprises), sur la scéne 4, d

européenne. é’)
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ENVIRONNEMENT

LE PROGRAMME BATEAU BLEU®

Créé par la FIN pour promouvoir des
produits et des concepts adaptés a la
plaisance et respectueux de la mer

< Le Prix du Bateau bleu®, concours destiné a encourager la R&D, ouvert a tous et
remis chaque année lors du Salon nautique de Paris (dotation : 20 000 €)

= théme 2005 : « Les systemes embarqués pour la gestion des eaux noires »

= théme 2006 : « Les économies d’énergie a bord »

= théme 2007 : « L’éco conception des bateaux de plaisance et de leurs équipements »
= théme 2008 : « La gestion de I'eau a bord : production & économies »

< Le Label Bateau bleu®, destiné a promouvoir les produits existants
respectueux de I’environnement

L)

= une centaine de séries de bateaux neufs labellisés
= une quarantaine d’équipements labellisés
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ENVIRONNEMENT

LE PROGRAMME BPHU

(Bateaux de Plaisance Hors d’Usage)

s Série d’études opérationnelles menées depuis 2002 afin d’évaluer les modalités
d’'une gestion intégrée de la déconstruction des bateaux hors d’usage.

% Diversité des matériaux utilisés = ensemble complexe a gérer par une filiere
traditionnelle.

% Des études complémentaires sont dorénavant menées au niveau européen
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QUALITE

MARQUES NF SERVICE NAUTISME
Négoce & maintenance - Location maritime & fluviale

o . ,  SERviC®
% AFAQ AFNOR Certification, la FIN, les professionnels ont développé :

= les normes
= les régles de certification pour la mise en ceuvre de la marque NF Service Nautisme

% Objectif : renforcer la crédibilité et la représentativité des professionnels

% 14 entreprises certifiées en 2005 — une cinquantaine de sociétés engagées
dans la démarche, visant une certification a la fin 2007

LABELS DE QUALITE DE SERVICE FIN
Experts maritimes & fluviaux - Courtiers en bateaux de plaisance

* Un objectif : améliorer les prestations sur la base d’un référentiel commun

% Elaboration d’'un « accord AFNOR » regroupant les différents engagements
de qualité qui constitueront les référentiels nécessaires a 'obtention de futurs
labels

% Deétermination des regles de labellisation et réflexion autour du lancement
des labels S\
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FEDERATION DES INDUSTRIES NAUTIQUES

A‘ FEDERATION
- DES INDUSTRIES
- NAUTIQUES
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info@fin.fr
www.industriesnautiques.fr
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